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ABSTRACT 

MICE is a type of activity planned by one or more groups who have the same vision, mission, and goals to 

organize a particular activity. The purpose of writing this journal is to find out and understand how the 

publication and publicity activities of The NextDev Summit 2020 event can run from the start. from planning 

to implementation. At this event, the author had the opportunity to analyze and observe how the activities 

of publication and publicity activities were carried out at The NextDev Summit 2020. During the 

publication and publicity activities, the author found several publication activities that were deemed less 

than optimal considering the scale of the event was quite large. On this occasion the author explains how 

the publication and publicity activities of The NextDev Summit 2020 have been carried out. From the scale 

of a fairly large event such as The NextDev Summit 2020, the author has an analysis and some suggestions 

for what The NextDev Summit event can do in future publications and publicity. 
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ABSTRAK 

MICE adalah jenis kegiatan yang direncanakan oleh satu kelompok atau lebih yang miliki kesamaan visi 

dan misi serta tujuan untuk menyelenggarkaan sebuah kegiatan tertentu.. Tujuan dari penulisan jurnal ini 

adalah untuk mengetahui dan memahami bagaimana kegiatan publikasi dan publisitas dari event The 

NextDev Summit 2020 dapat berjalan mulai dari perencanaan hingga pelaksanaan. Di event ini penulis 

berkesempatan untuk menganalisisa dan observasi bagaimana aktifitas dari kegitan publikasi dan publisitas 

yang dilaksanakan pada event The NextDev Summit 2020. Selama kegiatan publikasi dan publisitas 

berlangsung penulis menemukan beberapa kegiatan publikasi yang dirasa kurang maksimal mengingat 

skala dari event tersebut yang cukup besar. Pada kesempatan ini penulis menjelaskan bagaimana kegiatan 

publikasi dan publisitas The NextDev Summit 2020 yang sudah dilakukan. Dari skala event yang cukup 

besar seperti The NextDev Summit 2020 ini penulis memiliki analisa dan beberapa saran yang dapat 

dilakukan sebuah event The NextDev Summit dalam publikasi dan publisitas kedepannya. 

 

Kata Kunci: acara virtual, program, program pendukung, prosedur 

 

PENDAHULUAN 

Pendidikan Politeknik Negeri Jakarta 

Program Sarjana Terapan Usaha Jasa 

Konvensi, Perjalanan Insentif, dan 

Pameran (MICE) adalah lembaga 

pendidikan jalur vokasi yang mendidik 

mahasiswa MICE untuk siap menjadi 

sebagai tenaga kerja terampil di bidang 

keahlian MICE dengan sebutan (S.Tr Par) 

Sarjana Terapan Pariwisata. 

Publikasi dan Publisitas merupakan 

hal yang sangat berpengaruh dalam 

kesuksesan berjalannya sebuah event. 

Sebuah event dapat berjalan dengan baik 

jika kegiatan publikasi yang 

direncanakan dan dilaksanakan memiliki 

impact yang luas dan tepat sasaran. 

Sebuah event juga akan dapat dinilai 

sukses atau tidaknya melalui kegiatan 

publisitas. 

Sehubungan dengan adanya praktik 

kerja lapangan pada bagian publikasi dan 

publisitas event, penulis merasakan 

secara langsung dari kegiatan publikasi 

dan publisitas dalam sebuah event. 

Penulis berharap pada karya ilmiah ini 

mailto:ardianramadhan26@gmail.com
mailto:amirudin@bisnis.pnj.ac.id


ISSN: 2775-7374 

 

190 

 

 

dapat memberikan inovasi atau sesuatu 

hal yang lebih baik dari sebelumya. 

Terdapat beberapa masalah dalam 

penilitian ini, yaitu: 

1. Bagaimana persiapan dan pelaksanaan 

aktifitas publikasi dan publisitas event 

The NextDev Summit oleh DKK 

Consulting. 

2. Kendala, dan solusi yang ada pada 

publikasi dan publisitas event The 

NextDev Summit. 

Adapun tujuan dalam penilitian ini 

adalah: 

1. Untuk memahami Aktivitas persiapan 

dan pelaksanaan publikasi dan 

publisitas event The NextDev Summit 

oleh DKK Consulting. 

2. Untuk memahami kendala dan solusi 

yang ada pada publikasi dan publisitas 

event The NextDev Summit. 

 

METODE PENELITIAN 

1. Tempat dan waktu penelitian 

Tempat penulis melakukan penilitian 

di PT Daya Karya Krida (DKK 

Consulting). Penelitian dilakukan pada 

tanggal 5 Oktober – 15 Januari 2020 

berdasarkan waktu PKL yang ditentukan. 

 

 

2. Objek penelitian 

Objek penilitian pada jurnal ini 

berfokus pada bagaimana aktivitas Public 

Relation dalam melaksanakan event The 

NextDev Summit 2020 dan kendala yang 

ada serta solusinya. 

3. Metode Pengumpulan Data 

Melakukan metode observasi dengan 

cara turun dan mengamati langsung 

dalam Aktivitas publikasi dan publisitas 

event The NextDev Summit oleh DKK 

Consulting. 

4. Metode Analisis Data 

Metode analisis data yang digunakan 

dalam penulisan ini menggunakan 

analisis deskriptif yaitu dengan 

mendeskripsikan dan menjelaskan data 

dengan teori atau studi yang berkaitan. 

 

LITERATURE REVIEW 

Literature review yang terdapat dalam 

penelitian ini terdiri dari beberapa teori. 

1. MICE 

Menurut Yoeti (2000:13), MICE 

adalah suatu rangkaian kegiatan para 

pengusaha atau professional berkumpul 

di suatu tempat yang terkondisikan oleh 

suatu permasalahan, pembahasan dan 

kepentingan yang sama. 

2. Public Relation 

Menurut Ardianto (2004:3) Public 

Relatios (PR) adalah sebagai jembatan 

antara perusahaan atau organisasi dengan 

publiknya, terutama tercapainya mutual 

understanding (saling pengertian) antara 

perusahaan dengan publiknya. 

3. Publikasi 

Menurut Liliweri (2011:458) publikasi 

adalah setiap tindakan atau rancangan/ 

desain produk yang menarik khalayak, 

seperti informasi yang mempunyai nilai 

berita sehinggan menarik perhatian dan 

dukungan khalayak.” 

4. Publisitas 

Menurut Lesly (1992:6) Publisitas 

yaitu Penyebaran pesan yang ditujukan 

untuk mencapai tujuan lewat media dam 

kepentingan tertentu dari organisasi atau 

perorangan yang sudah direncanakan 

tanpa pembayaran kepada media. 

 

TEMUAN DAN PEMBAHASAN 

1. Temuan 
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Temuan proses aktivitas publikasi dan 

publisitas pada event The NextDev 

Summit oleh DKK Consulting melalui 

alur sebuah Flowchart yang telah disusun 

menjadi alur kerja pada bagan berikut. 

 

Gambar 1. Proses aktivitas publikasi 

dan publisitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Sumber: Data diolah 

 

a. Perencanaan Publikasi dan Publisitas 

Perencanaan merupakan dasar dari 

aktivitas dalam sebuah kegiatan event, 

termasuk juga publikasi. Di mana 

perencanaan publikasi pada sebuah 

event dibuat untuk menentukan 

strategi dan langkah yang akan 

digunakan untuk mengenalkan event 

tersebut ke publik. Diperlukannya 

analisis yang tepat sesuai kebutuhan 

terhadap event yang sedang 

direncanakan. Publikasi akan 

mempengaruhi kesuksesan 

berjalannya sebuah event dan 

Publisitas menjadi tolak ukur serta 

review dari event tersebut sehingga 

public dapat menilai sukses atau 

tidaknya event tersebut dari publisitas. 

Dalam hal ini perencanaan event 

The NextDev Summit dimulai dari 

analisis kebutuhan publikasi event 

tersebut lalu membuat materi publikasi 

yang berisikan informasi terhadap isi 

dari The NextDev Summit. Untuk 

Publikasi The NextDev Summit 

memanfaatkan sosial media sebagai 

alat untuk publikasi, baik 

menggunakan sosial media dari The 

NextDev Summit sendiri maupun 

kerja sama dengan KOL (Key Option 

Leader) Media. 

 

b. Membuat materi Publikasi dan 

publisitas 

Dalam membuat materi publikasi 

tim The NextDev Summit berdiskusi 

menentukan informasi apa saja yang 

akan diangkat di publikasi dan 

bagaimana informasi tersebut akan di 

publish dan desain yang akan 

digunakan agar dapat mudah dipahami 

oleh pengguna sosial media yang 

melihat publikasinya tesebut. Untuk 

publisitas materi yang dibuat 

berbentuk press realese akan 

menyesuaikan setelah event selesai, 

informasi yang disampaikan berupa 

review bagaimana event The NextDev 

Summit berjalan. 

c. Menentukan Kerja Sama KOL Media 

Setelah membuat materi publikasi, 

tim The NextDev Summit akan 

menentukan media mana yang akan 

digunakan untuk kerja sama, Dalam 

hal ini adalah media-media Instagram 

yang akan diajak kerja sama. Untuk 

KOL Media materi yang diberikan 

untuk di publish hanya berupa 

informasi general serta flyer dari The 

NextDev Summit. Media yang akan 

Mulai 

Persiapan Publikasi 

Membuat materi publikasi 

Menentukan kerja sama KOL media 

Komunikasi dengan media 

Posting publikasi dan Publisitas 

Selesai 
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diajak kerja sama memiliki beberapa 

kriteria, kriteria tersebut digunakan 

untuk memaksimalkan publikasi yang 

akan dilaksanakan. Untuk kriteria 

tersebut diantaranya adalah sebagai 

berikut: 

1) Melihat followers dengan 

demografi millennials 

The NextDev Summit yang 

merupakan Tech Conference 

memiliki segmen anak muda 

penggiat teknologi, membutuhkan 

media yang memiliki followers 

dengan ketertarikan yang sama. 

2) Jumlah followers yang banyak 

Tidak hanya demografi 

millennials media yang diajak kerja 

sama harus memiliki followers 

yang banyak, guna semakin banyak 

kemungkinan pengguna Instagram 

yang akan meilihat informasi dari 

The NextDev Summit. 

3) Memiliki insight feeds yang banyak 

Insight feeds yang merupakan 

fitur dari Instagram akan 

memperlihatkan seberapa banyak 

orang yang melihat posting-an 

tersebut serta serta likes dan 

commend. Dari hal tersebut dapat 

terlihat bagaimana reaksi pengguna 

Instagram ketika melihat publikasi 

dari The NextDev Summit. 

4) Komunikasi Dengan KOL Media 

Pada proses ini, tim The 

NextDev Summit akan 

berkomunikasi dengan KOL media 

yang sudah ditentukan, tim The 

NextDev Summit akan 

berkomunikasi seputar bagaimana 

prosedur kerja sama dengan media 

tersebut, lalu rate harga jika ingin 

kerja sama dengan media tersebut. 

Dalam hal ini setiap media 

memiliki rate harga yang 

berbedabeda. Setelah itu tim akan 

ber-negosiasi seputar rate harga 

serta bentuk kerja sama apa yang 

akan didapat oleh The NextDev 

Summit. 

Untuk publisitas Media yang 

diajak kerja sama merupakan 

media-media besar Indonesia. Hal 

ini karna pihak Telkomsel selaku 

klien dari DKK Consulting dapat 

diketahui secara luas tidak hanya 

kalangan tertentu. Untuk itu dalam 

hal komunikasinya tim Telkomsel 

yang menentukan hingga 

komunikasi dengan media-media 

yang diinginkan. 

5) Posting Publikasi dan Publisitas 

Setelah dealing dengan KOL 

media, The NextDev Summit akan 

memiliki jadwal-jadwal posting 

yang akan di publish oleh masing-

masing media yang telah bekerja 

sama. Materi publikasi yang 

diberikan ke KOL media berupa 

informasi umum seputar The 

NextDev Summit. Setelah semua-

nya lengkap masing-masing media 

yang telah bekerja sama akan mem-

posting informasi seputar The 

NextDev Summit sesuai dengan 

jadwal-jadwal yang telah disetujui. 

Untuk publisitas yang berupa 

press realese akan di bagikan ke 

media-media lalu di posting setelah 

event The NextDev Summit selesai 

karena informasi yang terdapat 

berupa review dan gambaran 

bagaimana event The NextDev 

Summit sukses berjalan. 
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Pembahasan 

Dapat dilihat dari temuan yang ada 

bahwa kegiatan publikasi dan publisitas 

yang dilakukan penulis dalam event The 

NextDev Summit oleh DKK Consulting 

sudah sesuai dengan publikasi menurut 

Liliweri (2011:458) dan publisitas 

menurut Lesly (1992:6), Yaitu 

perencanaan publikasi berupa merancang 

materi dan desain yang akan digunakan 

untuk publikasi The NextDev summit 

serta informasi yang akan disampaikan 

pada materi tersebut ke publik. 

Pembuatan materi ini dilaksanakan oleh 

kerja sama tim dari The NextDev 

Summit. Materi yang dibuat dapat 

menarik dari pengguna social media yang 

melihat posting-an tersebut dan sesuai 

dengan selera desain dari segment yang 

dituju dari The NextDev Summit. 

Materi yang dibuat sudah sesuai 

dengan hasil analisis materi publikasi 

sebelumnya dan dibuat semenarik 

mungkin dengan informasi yang 

disampaikan dapat mudah dimengerti. 

Sehingga pengguna sosial media yang 

melihatnya dapat tertarik dan melihat 

informasi tersebut hingga tertarik untuk 

mengikuti kegiatan dari The NextDev 

Summit. 

Untuk publisitas, materi yang dibuat 

berupa press realese yang berisi informasi 

seputar review dan report dari 

berjalannya event The NextDev Summit 

disebar ke berbagai media oleh tim 

Telkomsel, yang selanjutnya akan di liput 

dan di-publish oleh media-media. Pada 

publish publisitas yang dilakukan oleh 

media-media informasi yang akan 

disampaikan akan disesuaikan kembali 

oleh media-media tersebut bedasarkan 

press realese yang disebarkan oleh The 

NextDev Summit. 

 

KESIMPULAN 

Kesimpulan yang dapat diambil dari 

kegiatan publikasi dan publikasi pada 

event The NextDev Summit 2020 yang 

dilaksanakan pada tanggal 15 November 

2020 yang sudah dilakukan ini dirasa 

masih kurang maksimal. Dengan 

rangkaian kegiatan publikasi dan 

publisitas yang sudah dijelaskan 

sebelumnya bahwa terlihat bahwa masih 

kurang maksimal. Mengingat skala event 

dan sumber daya The NextDev Summit 

2020 yang cukup besar dan publikasi dan 

publisitas merupakan bagian yang cukup 

penting dimana event The NextDev 

Summit berikutnya juga dapat dinilai dari 

publikasi dan publisitas sebelumnya. 

 

SARAN 

Saran dari penulis untuk event The 

NextDev Summit kedepannya adalah 

sebagai berikut: 

1. Dibuatnya tim khusus publikasi untuk 

menghandle dan fokus terhadap 

publikasi pada event The NextDev 

Summit 2020. 

2. Skala publikasi yang digunakan harus 

lebih luas lagi dengan melihat skala 

event The NextDev Summit 2020 

yang besar. 

3. Publikasi dan publisitas dibuat oleh 

tim yang sama untuk mempermudah 

dan meminimalisir kesalahan. 

Meskipun pada The NextDev Summit 

ini tidak ditemukan kesalahan 

informasi. 
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