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ABSTRAK 

Rice box dapat disebut dengan nasi kotak karena bentuknya menyerupai kotak berisi nasi dan 

disusun dengan berbagai lauk pauk. Rice box menjadi salah satu sajian kuliner yang instan dan 

praktis. Salah satu penjual rice box adalah di.MA’EM.in. di.MA’EM.in merupakan usaha kuliner 

rice box yang menawarkan rice box dengan isian yang melimpah dan harga terjangkau. 

di.MAEM.in memiliki identitas baru serta citra merek baru sebagai usaha kuliner rice box modern, 

simple, friendly. Salah satu penerapan identitas visual tersebut diterapakan kedalam media 

pendukung yaitu media promosi berupa poster digital. Poster tersebut bertujuan untuk 

memperkenalkan identitas di.MA’EM.in yang baru dalam pembukaan penjualan kembali, 

memberikan informasi terkait produk, pembukaan toko serta infromasi mengenai jual dan beli 

produk rice box di.MA’EM.in. Dengan begitu tujuan penelitian ini ialah membuat desain poster 

digital yang informatif dan menarik. Tujuan tersebut berdasarkan masalah yang dialami 

di.MA’EM.in untuk melakukan ekspansi dan penerapan identitas visual yang baru kedalam 

berbagai media pendukung nya. Pada perancangan desain poster ini menggunakan metode 

kualitatif deskriptif untuk mendapatkan data dan berasal dari proses design thinking serta analisis 

SWOT yang sudah dilakukan dalam mendapatkan identitas baru di.MA’EM.in untuk mendapatkan 

hasil yang dapat diterapkan kepada media pendukung khususnya media promosi poster digital. 

Hasil dari perancangan ini berupa desain poster yang menggunakan elemen dan gaya desain yang 

sesuai dengan citra di.MA’EM.in yang baru serta disertakan informasi yang ingin disampaikan 

sesuatu dengan permasalahan tersebut. Desain poster digital di.MA’EM.in diharapkan mampu 

menambah awarrenes dan meningkatkan penjualan di.MA’EM.in baik online maupun offline. 

Kata kunci: Poster Digital, Rice box, Modern, Simple, Friendly. 

ABSTRACT  

Ricebox can be called as box rice that looks like a box. filled with rice and served with 

various side dishes. Rice box is one of the instant and practical culinary offerings. One of 

the rice box sellers is di.MA'EM.in. di.MA'EM.in is a nasi box culinary business that 

offers boxed rice with abundant contents and affordable prices. di.MAEM.in has a new 

identity and brand a new image as a modern, simple, friendly nasi box culinary business. 

One of the applications of visual identity is applied to supporting media, namely 

promotional media in the form of digital posters. The poster aims to introduce a new 

identity di.MA'EM.in in reselling, provide information related to products, store openings 

and information about buying and selling rice box products at.MA'EM.in. Thus, the 

purpose of this research is to create an informative and attractive digital poster design. 

This goal is based on the problems experienced at.MA'EM.in to expand and implement a 

new visual identity into various supporting media. In designing this poster design, using 

descriptive qualitative methods to obtain data and derived from the design thinking 

process and also SWOT analysis that has been carried out in obtaining a new identity 

at.MA'EM.in to obtain results that can be applied to supporting media, especially digital 

posters for promotional media. The result of this design is a poster design that uses 

elements and design styles that match the new image in.MA'EM.in and contains the 

information to be conveyed about the problem. Digital poster design at.MA'EM.in is 

expected to increase awareness and increase sales at.MA'EM.in both online and offline. 

Keywords:  Digital Poster, Rice box, Modern, Simple, Friendly. 
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PENDAHULUAN  

Rice box dapat disebut dengan nasi kotak, karena bentuk kemasannya menyerupai 

kotak yang didalamnya berisi nasi dan disusun dengan berbagai lauk pauk seperti 

olahan ayam, ikan, daging-dagingan dan makanan pelengkap lainnya seperti saus, 

sambal, atau sayuran. Rice box menjadi salah satu kuliner yang sangat diminati 

saat ini karena salah satu perubahan aktivitas kuliner dan gaya hidup yang dapat 

dilihat dari mobilitas masyarakat Indonesia yang kini gemar menggunakan dan 

mengkonsumsi sesuatu yang instan dan praktis[1]. Aktivitas kuliner tersebut tetap 

identik dan disesuaikan dengan konsumsi keseharian sebagian besar masyarakat 

Asia khususnya Indonesia yaitu mengkonsumsi beras yang diolah menjadi 

nasi  dan olahan lauk pauk untuk memenuhi kebutuhan asupan nya sehari-hari[2]. 

Maka dari itu rice box dapat mudah dikonsumsi dimanapun dan dapat ditemui 

dengan harga yang terjangkau berdasarkan ukuran dari rice box ataupun isi dari 

produk itu sendiri. Saat ini rice box sudah semakin banyak ditemukan dan mudah 

dibeli secara offline maupun online, tetapi tiap merek dari rice box tersebut pasti 

memiliki cita rasa yang berbeda satu sama lain. Selain cita rasa, penerapan 

identitas visual dari suatu merek sangat berpengaruh dalam keberlangsungan 

penjualan karena mampu meningkatkan daya tarik konsumen itu sendiri[1]. 

Penerapan Identitas visual dapat dicerminkan melalui logo, tipografi, warna, 

bentuk/gambar dan media promosi lainnya[3]. 

Salah satu penerapan identitas visual dapat dilihat dari media promosi yaitu 

poster. Poster merupakan media promosi yang digunakan sebagai media 

penyampaian informasi, pendidikan, dan hiburan kepada masyarakat yang bersifat 

persuasif atau mengajak. Tujuan dari sebuah poster menyesuaikan dengan 

informasi dan target yang akan dituju. Salah satu tujuan poster adalah untuk 

komersil. Menurut Estu Pitarto dalam Membuat Poster Digital dengan 

Smartphone, Terdapat ciri - ciri poster yang menarik yaitu poster dipajang di 

tempat umum, teks dan gambar tampak menonjol, ukuran relatif besar, 

mempunyai tema, tulisan singkat dan padat[4]. Saat ini poster dapat ditemukan 

secara langsung diruang publik berupa hasil cetakan maupun berupa poster digital 

seiring berkembang teknologi dan perilaku masyarakat yang tidak melekat pada 

perkembangan teknologi dan internet[5]. 

di.MA’EM.in menjadi salah satu usaha kuliner yang menerapkan identitas 

visualnya kedalam media pendukung yaitu media promosi poster digital. 

di.MA’EM.in menjual rice box dan berdiri sejak tahun 2020 dengan melakukan 

penjualan serta promosi melalui online menggunakan sosial media Instagram dan 

aplikasi ojek online. Di.MA’EM.in menyajikan rice box dengan menu Chicken 

original, Chicken skin original, Chicken special sauce, Chicken skin special 

sauce. di.MA’EM.in menawarkan produk dengan isian yang melimpah dan harga 

terjangkau. Kini di.MA’EM.in akan memperluas daerah penjualan dengan 

membuka toko offline di daerah Lenteng Agung, namun di.MA’EM.in belum 

memiliki penerapan identitas visual yang baru berupa pengaplikasian logo baru 

pada media pendukung lainnya. Media tersebut adalah media promosi yang 

mengangkat promosi terkait produk di.MA’EM.in dan pembukaan jualan kembali 

baik online dan toko offline baru yang menjadi salah satu tujuan memperluas 

daerah usaha di.MA’EM.in agar semakin berkembang di masyarakat. 
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di.MA’EM.in masih kurang mendapatkan awareness dari masyarakat yang lebih 

luas karena tidak jarang hanya masyarakat sekitar saja yang mengetahui 

di.MA’EM.in dan berdasarkan review dari mulut ke mulut. Maka dari itu 

dibutuhkan pembuatan media promosi salah satunya adalah poster.  

Poster digital di.MA’EM.in yang bertujuan sebagai media komersial untuk 

menyampaikan informasi terkait ekspansi di.MA’EM.in yang bersifat persuasif. 

Sehingga poster tersebut bertujuan untuk mendatangkan konsumen untuk 

membeli produk di.MA’EM.in secara online maupun offline. Pembuatan poster 

tersebut sebagai bentuk untuk meningkatkan awarreness terhadap keberadaan dan 

memberi informasi terkait rice box di.MA’EM.in. Maka dari itu pembuatan poster 

harus informatif dan menarik sesuai dengan citra di.MA’EM.in yang modern, 

simple, dan friendly. Pembuatan poster digital ini diaplikasikan ke dalam media 

sosial di.MA’EM.in berupa desain poster digital untuk feeds Instagram. 

 

METODE PENELITIAN 

Pada perancangan desain poster digital di.MA’EM,in memakai metode penelitian 

kualitatif deskriptif. Metode ini dipakai dalam Perancangan Visual Brand Identity 

di.MA’EM.in yang baru. Hasil dari perancangan identitas visual tersebut 

memngumpulkan dan mendapatkan data serta hasil berupa informasi terkait 

di.MA’EM.in melalui wawancara, kuesioner, observasi, studi pustaka, dan 

penelusuran melalui internet yang digunakan sebagai acuan dalam perancangan 

identitas visual dan penerapannya kedalam media promosi salah satunya adalah 

poster digital pada lama feeds Instagram di.MA’EM.in. Data tersebut 

mendapatkan profil perusahaan, visi dan misi, informasi produk di.MA’EM.in, 

lokasi dan area di.MA’EM.in melakukan penjualan serta kekurangan dan 

kelebihan yang ingin diperlihatkan. Kuesioner dilakukan kepada responden untuk 

mengetahui pandangan terkait penerapan identitas visual dan bagaimana 

penerapannya kedalam media promosi tersebut. Observasi dilakukan untuk 

mengetahui pelayanan serta penerapan identitas tersebut dalam berbagai media 

untuk mendapatkan informasi lebih terkait penerapannya. Studi literatur dilakukan 

untuk memperoleh informasi berkaitan dengan peracangan yang akan dilakukan 

melalui buku, artikel ilmiah, jurnal, dan media sejenis yang berkaitan dengan 

perancangan serta penerapannya agar dapat memberikan informasi dan 

pengaplikasian sesuai dengan citra di.MA’EM.in modern, simple, dan friendly. 

Berdasarkan data dan fakta yang sudah didapatkan, dianalisis dan dirangkum 

mendapatkan creative brief yang digunakan sebagai acuan dalam melakukan 

perancangan identitas visual khususnya dalam penerapannya ke dalam media 

pendukung yaitu media promosi dengan membuat desain poster digital melalui 

data yang sudah didapatkan dari metode design thinking pada proses perancangan 

identitas visual. Informasi yang diterapkan kedalam desain poster digital tersebut 

diambil dari analisis data SWOT pada Perancangan Ulang Visual Brand Identity 

di.MA’EM.in dan dirangkum menjadi informasi inti yang perlu disampaikan 

sebagai isi dalam poster digital tersebut. Sehingga penyampaian informasi dan 

penerapan visual pada poster digital dapat sesuai dengan tujuan dan masalah serta 

sesuai dengan identitas di.MA’EM.in yang baru. 
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Metode yang digunakan pada penelitian ini dapat dilihat pada diagram alur 

dibawah ini. 

 

Gambar 1. Metode Penelitian 

HASIL dan PEMBAHASAN  

Berdasarkan data dari metode penelitian yang sudah dilakukan, tahap selanjutnya 

adalah proses mindmapping dan moodboard yang hasilnya dapat dilakukan 

dengan menambahkan beberapa elemen warna, tipografi, gaya desain yang akan 

diaplikasikan kedalam poster digital di.MA’EM.in. elemen tersebut digunakan 

sebagai penerapan identitas visual berupa logo, warna merah dan kuning serta 

penerapan warna sekunder, tersier, atau netral, elemen gambar, penggunaan 

tipografi sans serif FREDOKA ONE, OUTFIT Family font, Montserrat Family 

Font, dan informasi yang berkaitan dengan di.MA’EM.in.  

Berdasarkan masalah dan tujuan dibentuknya poster digital tersebut tedapat 

beberapa informasi yang dirangkum dan didapatkan dari data yang dianalisis 

menggunakan SWOT dan berfungsi sebagai solusi dari permasalahan yang 

dialami di.MA’EM.in serta menjadi acuan pembuatan desain poster di.MA’EM.in 

yaitu : 

1. Informasi berkaitan dengan pembukaan penjualanan kembali dengan 

pengaplikasian identitas visual yang baru 

2. Informasi terkait produk yang dijual di.MA’EM.in 

3. Informasi terkait pembukaan toko dan benefit yang diberikan 

4. Informasi mengenai cara membeli produk di.MA’EM.in 

Berdasarkan informasi tersebut, dirancang desain poster yang informatif sesuai 

dengan citra yang ingin ditampilkan di.MA’EM.in yaitu modern, simple, dan 

friendly. Maka dari itu perancangan desain poster digital ini didesain bertujuan 

untuk dilihat masyarakat umum sebagai kebutuhan komersil untuk 

memperlihatkan infromasi yang akan disampaikan dalam pembuatan poster digital 
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di.MA’EM.in. Berikut beberapa tahapan dalam membuat desain poster digital 

di.MA’EM .in berdasarkan hasil dalam pembuatan identitas visual yang sudah 

dilakukan : 

1. Konsep visual 

Konsep visual dalam pembuatan desain poster digital di.MA’EM.in adalah 

dengan melihat citra di.MA’EM.in yang modern, simple dan friendly 

disesuaikan dengan target market di.MA’EM.in 18-35 tahun UNISEX dan 

mereka yang gemar mengkonsumsi makanan praktis serta tidak memiliki 

banyak waktu untuk memasak. Penempatan teks dan gambar yang 

menonjol, penggunaan elemen dan ukuran yang sesuai, tulisan singkat dan 

padat, memiliki tema dengan kesan yang terlihat modern, simple , dan 

friendly sesuai dengan citra brand di.MA’EM.in serta penggunaan white 

space dan elemen yang tidak terlalu ramai untuk membuat citra dan 

informasi yang disampaikan dapat dengan cepat dan tepat tersampaikan.  

 

2. Tema Besar 

Tema dalam pembuatan desain poster digital di.MA’EM.in ini berkaitan 

dengan informasi yang akan disampaikan seperti yang sudah diuraikan 

dengan tujuan utama memberi tahu pembukaan penjualanan, produk, 

informasi terkait pembukaan toko dan tempat melakukan pembelian 

produk rice box di.MA’EM.in. Pada tema beasar ini poster tersbut mampu 

mudah dimengerti secara cepat dan tepat dalam penyampaian 

infromasinya dan mampu meningkatkan awarreness terhadap tujuan utama 

dalam poster digital di.MA’EM.in terhadap citra baru dan hasil dari desain 

tersebut akan mengajak pembaca untuk membeli produk rice box 

di.MA’EM.in secara online ataupun membeli secara offline pada toko baru 

mereka. 

 

3. Proses Desain 

Proses desain yang dilakukan dalam membuat desain poster digital 

di.MA’EM.in ini bertahap berdasarkan sketsa manual yang dibuat sebagai 

penerapan konsep, tema, penggunaan elemen serta gaya desain yang sudah 

ditetapkan yaitu berkaitan dengan di.MA’EM.in sebagai usaha kuliner rice 

box, modern, simple, dan friendly.  
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Gambar 2. Sketsa Manual 

Pada proses ini nantinya sketsa tersebut akan dibuat menjadi desain digital 

yang akan digunakan sebagai hasil desain final dengan menerapkan 

elemen yang sudah ditetapkan. 

4. Desain Final 

Setalah melakukan tahap desain sketsa manual, Berikut merupakan desain 

final dari poster digital di.MA’EM.in yang dibuat menjadi 9 desain poster 

digital berukuran 1080 X 1080 pixels yang berisi mengenai informasi yang 

sesuai dengan informasi, tujuan, citra dan elemen yang ditentutan dalam 

pembuatan poster digital di.MA’EM.in. 
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Gambar 3. Desain Final 

SIMPULAN 

Pada pembuatan poster digital di.MA’EM,in dengan menggunakan identitas baru 

yang didapatkan dari masalah yang dialami dan sudah dijabarkan melalui proses 

pengumpulan data dan metode perancangan dalam Perancangan Ulang Visual 

Brand Identity di.MA’EM.in, poster ini dibuat dengan berisikan informasi terkait 

data yang sudah didapatkan dan informasi tersebut perlu diterapkan kedalam 

desain poster digital yang menggunakan gaya desain, menyesuaikan dengan target 

market serta citranya yang baru sehingga dapat menambah awarrenes pembaca, 

meningkatkan penjualan online dan offline serta mampu membuat citra 

di.MA’EM.in sebagai usaha kuliner rice box semakin terlihat dan pesan yang 

ingin disampaikan atau ditampilkan dapat tersampaikan serta menjadi solusi pada 

permasalahan yang dialami di.MA’EM.in. Maka, dalam pembuatan isi poster 

digital tersebut perlu disesuaikan dengan data dan permasalahan di.MA’EM.in 

serta divisualisasikan menggunakan identitas baru yang sudah diatur dalam 

Graphic Standard Manual pada Perancangan Ulang Visual Brand Identity 

di.MA’EM.in.   

UCAPAN TERIMA KASIH 

Dalam penelitian ini saya ucapkan terima kasih kepada Allah SWT yang telah 

memberikan kelancaran dalam menyelesaikan penelitian, kepada Orang Tua yang 

selalu memberi dukungan penuh, kepada dosen pembimbing yang telah 

membimbing saya dalam pembuatan skripsi dan perancangannya, serta ekan-

rekan di program studi desain grafis dan rekan-rekan lainnya yang telah banyak 

membantu penulis dalam keberhasilan penyusunan penelitian ini.  



PROSIDING SEMINAR NASIONAL TETAMEKRAF Vol.1/No.2 Th. 2022 

 

 

325 

 

DAFTAR PUSTAKA 

[1] ‘https://dikemas.com/’. Accessed: Jul. 19, 2022. [Online]. Available: 

https://dikemas.com/ 

[2] R. T. S. dkk, Ensiklopedi Makanan dan Gizi: Lauk-Pauk Ikan dan Telur. 

Hikam Pustaka, 2021. [Online]. Available: 

https://books.google.co.id/books?id=\_A9lEAAAQBAJ 

[3] ‘Ye et al. - PERANCANGAN VISUAL IDENTITY BARAKA KAFE PADA 

MEDIA.pdf’.  

[4] E. Pitarto, Membuat Poster Digital dengan Smartphone. B-BOOK, 2017. 

[Online]. Available: https://books.google.co.id/books?id=i9VEDwAAQBAJ 

[5] ‘eksistensi-media-cetak-pada-era-digital’. Accessed: Jul. 22, 2022. [Online]. 

Available: https://mwildan03.wordpress.com/2014/01/25/eksistensi-media-

cetak-pada-era-digital/ 

 


